Darila kot reklamni strosek

DAVCNO RAZMEJEVANJE MED REPREZENTANCO IN REKLAMO

Zakonodaja je glede razmejevanja med reprezentanco in reklamo precej
nedorecena in tudi v davéni stroki na tem podrogju ni doseZenega
kompromisa. V prednovoletnem asu je bilo veliko napisanega o
obdarovanjih in davénem vidiku obdarovanj. Vendar je bila v
predprazniénih dneh aktualna predvsem problematika obdavievanja
obdarovanja zaradi davka na dodano vrednost in dohodnine. Sama pa
se bom v pricujocem prispevku posvetila problemu razmejevanja med
reprezentanco in reklamo pri poslovnem obdarovanju.
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akonodaja je
tega namred precej
nedoredena in tudi v
davéni stroki tem
i nega kom-
promisa, ki bi bil sprejemljiv za
vse. Vse pupm,o 0 se zato
radunovodje v
davénim k‘l/wm zatekajo k
resitvi, ki je za zavezanca manj
ugodna.

glede

Kje je razlika?

Bistvena razlika se namreé
pojavi pri davéno priznanih
odhodkih po zakonu o davku
od dobicka pravnih oseb (v
nadaljevanju ZDDPO). Stroski
reklame so namre¢ priznani v
celoti, medtem ko se v skladu s
1. odstavkom 2 ¢lena
ZDDPO reprezentancni stroski
priznavajo kot odhodek le v
ni 70 odstotkov obracuna-
nih zneskov. In k.u 50 repre
zentanér
drugim odstav kum 241 dléna
ZDDPO se 'za reprezentancne
stroske po tem zakonu Ste
nakup ali porabo lastnih proi:
vodov, blaga in storitev
reprezentanéne namene, ki
nastajajo v razmerjih s poslov-
nimi partnerji. Menim, da je
povsem na mestu vprasanje,
kaj lahko $tejemo za reprezen-
tancne namene. Zakono-
to besedno zvez
moral natanéneje

dajalec bi
vsekakor

bolj doreéena je
opredelitev reprezentance, ki

jo s 1. oktobrom 2002 uvaja
Zakon o davku na dodano
vrednost (v nadaljevanju
ZDDV). V skladu s spremenje-
no 2. toéko petega odstavka 40.
¢lena ZDDV ne smemo odbija-
ti vstopnega DDV od stroskov
za reprezentanco (pri cemer se
kot strodki za reprezentanco
stejejo zgolj stroski za pogosti-
tev in zabavo ob poslovnih ali
druzabnih stikih), stroikov za
prehrano (vkljuéno s pijaco) ter
stroskov za nastanitev. Darila
po ZDDV torej niso del repre-
zentancénih stroskov.

Glede na zgoraj zapisano
lahko torej zakljuéimo, da v
nasi davéni zakonodaji obstaja
opredelitev  reprezentance
vendar pa je za potrebe raz
nih zakonov razlicno oprede-
ljena. Nikjer v davénih predpi-
sih pa ne zasledimo opredelit-
ve reklame. Davéni zavezanci
se tako pri odloanju, kaj sodi
med stroske reklame, pogosto
zanesejo zgolj na mnenje davd-
ne uprave, ki pa nikakor ne
more biti merodajno, saj je po
drugem od!
Zakona o dav
uprava zadolZena za odmero,
obracunavanje, nadzor in izter-
jevanje davkov ter drugih daja-
tev na podlagi zakona in dru-
gih predpisov, nikakor pa ni v
njeni pristojnosti pojasnj
nje zakonodaje. Ta pristojnost
je izkljuéno v domeni drzavne-

ga zbora kot organa zakonodaj- |

ne oblasti.

V Davénem biltenu 3t
10/00 so v sestavku z naslovom
Uporaba blaga za poslovne in
neposlovne namene reklamni
stroski opredeljeni kot stroski,
ki se nanasajo na javno obwi
canje davénega zavezanca,
dogovorjeni so s pogodbo,
temeljijo na  protistoritvi
pogodbenega  partnerja, ki
opravlja reklamo za zavezanca
in prinasajo doprinos k poslov-
nemu rezultatu davénega zi
zanca. Sama se z navedeno
| opredelitvijo strinjam le delno.
Ce izhajamo iz osnovne opre-
delitve besede reklama, gre tu
dejansko za javno obvescanje

| potencialnih strank. Problem
pa se pojavi pri natanéne;
opredelitvi tega pojma. S stalis-
¢a oglasevalske stroke nikakor
ne moremo enaditi reklame in
oglasevanja, ¢e pa pogledamo

o

standardno klasifikacijo dejav-
nosti (v nadaljevanju SKD), pa
v njej lahko najdemo le oprede-
litev oglasevanja

Opredelitev oglasevanja v
SKD je precej splosna, nikakor
pa ne vsebuje pogoja, da mora-
jo biti reklamni stroski dogo-
vorjeni s pogodbo, oziroma da
morajo temeljiti na protistorit-
vi pogodbenega partnerja
Ravno zgornja pogoja pa sta
glavni razlog, da se v praksi
stroski za darila z logotipom
firme (rokovniki, pisala, oblaci-
jo med
stroske reprezentance namesto
med stroske reklame. Pogosto
podietja s prejemniki naved
daril namre¢ nimajo nobe-
nega pogodbenega odnosa, ki
bi jih zavezoval k reklamiranju
podjetja. Ne glede na neobstoj
pugadbene obveznosti pa so v




